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Chez Gauddi, nous croyons que le Signage Numérique doit profiter a tout le monde. Pratique,
informatif et inspirant pour ceux que le voient. Et un plaisir pour ceux qui travaillent avec. C’est
pourquoi hous avons conclu un partenariat avec LG et Philips pour développer un systéme qui
fournit une qualité maximale, de la fiabilité et de la flexibilité en minimisant les co(ts et les efforts.

Ceguide rapideest destiné a vous aider a profiterpleinement de Gauddi. Il peut étre utilisé par les «
premiers utilisateurs » comme guide pour publier leur premiére campagne, et aussi comme assistant
aprés une session de formation Gauddi. Si vous avez encore des questions apreés la lecture de ce
document, n’hésitez pas a visiter notre FAQ a ou visionner l'un de nos tutoriels
vidéo.

Nous sommes toujours ouverts a recevoir un retour sur nos produits, alors n’hésitez pas a nous
contacter via le formulaire de contact a et nous vous recontacterons.

NB:

tous les exemples et les captures d’écran sont entiérement basés sur un utilisateur ayant des droits de publication. Cela veut
dire que la fonctionnalité Admin est « cachée ». Veuillez contacter Gauddi pour une démo ou une formation pour vous aider
avec la fonctionnalité Admin.

Signage numérique pour personnes physiques

Avec une passion de rendre le sighage numérique plus agréable pour tous, Gauddi est I'’endroit ol se
rejoignent la technologie, la conscience commerciale et le bon sens.

Crée aux Pays-Bas, nous avons acquis une expérience de plus de 15 ans en créant des milliers de
chaines qui ont prouvé leurs performances presque partout dans le monde. Puisque les
développements de la technologie ont changé les communications dans le monde, nous les avons
incorporés dans les solutions de signage numériques. Grace au partenariat avec les leaders de
marché LG et Philips, nous sommes aujourd’hui fiers de pouvoir vous proposer un systéme avec une
configuration intuitive que vous pouvez utiliser comme un smartphone.

Nos offres ont été congues autour des choses qui intéressent nos clients. C’est pourquoi nous
proposons un CMS basé sur le Cloud qui vous permet de travailler de n’importe quel endroit si vous
avez une connexion internet. C’est pourquoi nous avons développé des outils intuitifs qui vous aident
lors de la gestion et de la création, sans vous demander du savoir-faire technique ni des aptitudes
techniques pour le design graphique. C’est aussi pourquoi nous avons incorporé des capacités de
gestion mutli-fonctions qui vous invitent a la collaboration, sans compromette la sécurité. Et enfin,
mais pas finalement, c’est pourquoi nous mettons Gauddi a disposition via un modéle de tarification
transparent et abordable. En étant ajustable a vos besoins et en ne vous surprenant pas avec des
frais cachés.

Gauddi aide tout le monde a développer leurs meilleures capacités. Avec une facilité et un plaisir
ajoutés. Nous croyons I'avoir réussi. Veuillez nous faire savoir ce que vous en pensez !
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2 Interface utilisateur

21 Connexion
Lorsque vous avez recu unnom d’utilisateur (= adresse e-mail)et unmot de passe. Veuillez utiliser
'URL suivant pour accéder a la page de connexion de Gauddi : https://cms.Gauddi.com

Your language & W8 Engish

-ass s s

Renseignez votre nom d’utilisateur, en utilisant une adresse e-mail valide.

Entrez votremot de passe(respecter la casse);

Si vous le préférez, sélectionnez 'option »se souvenir de moi »

En bas de la page, vous pouvez définir votrelangue préférée;

Aprés avoir saisi les infos ci-dessus, cliquez surCONNEXION;

O,
@
®
®
®
©

Pour réinitialiser votre mot de passe, sélectionnez « Mot de passe oublié « Un lien de
réinitialisation sera envoyé a votre adresse e-mail.

NB :
Vous pouvez accéder & Gauddi en utilisant 'un des navigateurs suivants : Google Chrome (de préférence), Microsoft Internet
Explorer, Mozilla, Firefox, et Safari.

© Gauddi®, 2016 3 [ gauddi.com
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Lorsque vous vous connectez 4 cms.gauddi.com, vous arrivez au tableau de bord (page d’accueil).
Cette page vous donne un apergu avec des liens vers les fonctions les plus importantes du systéme.

......

Tableau de bord :En cliquant sur le boutonTableau de bordou sur lelogo Gauddi, vous serez
redirigé vers la page de Tableau de bord.

© Gauddi®, 2016 4 gauddi.com
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Dans I'angle en haut a droite, vous trouverez I'accés au profil utilisateur,les paramétres linguistiques,
Aideet déconnexion.

5 1

Demo User

Edit user : @gmail.com

&= English v

[ 1 frangais

Profile Contact Preferences

= Nederlands

Username Profile image Help
7

Sign out

Password

Retype password

Password strength

Email

Back M Delete

Sélectionnez votrenom d’utilisateurpour accéder auxparamétresde votre profil. Vous pouvez

modifier votre nom d’utilisateur, votre mot de passe et votre e-mail de contact.

Edit user: @gmail.com
Profile Contact Preferences
First name Company name
Demo Demo
Initials Phone number
Last name Address
Use
Gender Zipcode
Male Female
City
Country
-select- v

Veuillez renseigner vosinfos de contact

© Gauddi®, 2016 5 gauddi.com
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Edit user: @gmail.com

Profile Contact Preferences
Language
English v

Campaign mix-mode

shuffled A
Campaign status

¥l Receive email when a campaign status has changed
Empty Playlist

¥l Receive email when an empty playlist is detected

Email CC #1
Email CC #2

Email CC #3

Configurez vospréférences (langue par défaut, mode mélange de campagne) et Gauddi

s’adaptera a chaque fois que vous vous connectez. Gauddi peut aussi vous envoyer des
notifications par e-mail. Vous pouvez méme ajouter de multiples adresse e-mail

si nécessaire.

© Gauddi®, 2016 6 gauddi.com
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Vous trouvez la navigation principale dans le coin en haut a gauche. Cela vous donne accés a
labibliothéque,aux campagnes, a la liste de lectureetaux fonctionsd’aide.

Dashboard Demo workspace

Welcome to the future of digital signage.
‘You are about 1o enjoy the latest versicn of the digital signage software Gauddi.

The Gauddi team

Bibliothéque:Dans la bibliothéque, vous pouvez gérer vosmédias, modéles, ressources de
média(images & vidéos)fluxet autres fichiers numériques signage préts a 'emploi.

Campagnes;lci, vous pouvez créer et gérer des campagnes. Les campagnes sont utilisées pour
planifier des médias pour une (un groupe de) chaine(s) spécifique(s).

Listes de lecture :Toutes les campagnes actives pour une chaine spécifique sont
automatiquement réunies dans une liste de lecture qui la joue en boucle ;

Aide :vous pouvez toujours consulter notre fonction d’aide en ligne (voir §6 Aide).

© Gauddi®, 2016 7 gauddi.com
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Vous pouvez trouver ces boutons dans un grand nombre de pages dans cms.Gauddi.com et ils vous
aideront a gérer votre projet.

Cliquez sur ce bouton si vous voulezdéplacerun fichier vers un autre dossier ;
Avec ce bouton, vous pouvezsupprimerun fichier ;
Ce bouton vous permet de renommerun fichier ;

Si vous voulezprévisualiserun fichier, cliquez sur ce bouton.
Une prévisualisation du fichier sera affichée en plein écran ;

Ce bouton vous permet de copierun fichier ;
Ceci vous permet d’effectuer unerecherchedans Gauddi ;

Avec ce bouton, vous pouvez sélectionner uneliste ou une vue de miniaturesde vos fichiers ;

Les fichiers peuvent étretriésparnom, durée, tailleetderniére modification.

© Gauddi®, 2016 8 gauddi.com
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Dans labibliothequevous pouvez télécharger et éditer vos fichiers, créer des fichiers média et ajouter
des flux.

& Library

Media

Templates Q Search = -

Tempiates

2 (HS) Blocks Bumper 8 (Hs) Blocks Clock £ (Hs) Blocks Countdown 8 (H) Blocks Image Text 3 (HS) Blocks Openinghours 2 (H) Blocks Sales Action

w47

£ (HS) Blocks Text S (H5) Blocks Video Text & (H3) Classic Birthday list & (HS) Classic Bumper £ (H3) Classic Clock

Classic image Text (H5) Classic Menu B (H5) ClessicMenuDey  B(HS) £ (H5) Clssi B(45)

£ (H5) ClassicRSSMessages.. 45 (HS) Classic RSS Titles 5 (H5) Classic Sales Action 2 (Hs) Classic Text £ (Hs) Classic Ticker 5 (H5) Classic Ticker RSS
| E
(H5) Classic Traffic NL £ (HS) Classic Vacancies £5(HS) ClassicVideo Text &3 (H) Classic Weather Buienr.. &3 (HS) Classic Weather MapN. &3 (HS) Classic Weather NL

ERAGES @ -

Sélectionnez I'onglet modéles pour avoir un apergu des modéles disponibles.

Si vous voulez voir un exemple d’'un modéle (vide/non rempli}, veuillez double-cliquer sur le
nom du modéle. La prévisualisation du modéle serra affichée sur votre écran.

© Gauddi®, 2016 9 | gauddi.com
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Nous vous conseillons de commencer par la création d’une structure organisée des dossiers. Cela
vous permet de retrouver plus facilement vos médias. Une structure de dossiers peut étre créée dans
les ressources médiaet aussi dans lesmédias.

N hidotses Media Assets Tl Q =1 -

Gl Library i Blocks - Restaurant - Coffee Uploes

Media il Classic - Restaurant - Coffee New folde

Media Assets

Templates

Feeds

Blocks - Restaurant - Coffee Classic - Restaurant - Coffee

Créer des dossiers dans les ressources média.

Sélectionnez I'onglet Ressources média

Nouveau : utilisez ce bouton pour créer de nouveaux dossiers. Sélectionnez la deuxiéme
option : Nouveau dossier.

Pour créer unsous-dossier, sélectionnez le dossier ou le nouveau dossier doit étre placé et
cliquez ensuite surNouveau. Sélectionnez ensuite la deuxiéme option Nouveau dossier.

La méme chose s’applique pour la création de dossiers dans médias.
Sélectionnez 'onglet Médias.

Nouveau : utilisez ce bouton pour créer de nouveaux dossiers. Sélectionnez la deuxiéme
option : Nouveau dossier.

Pour créer unsous-dossier, sélectionnez le dossier ou le nouveau dossier doit étre placé et
cliquez ensuite surNouveau. Sélectionnez ensuite la deuxiéme option Nouveau dossier.

© Gauddi®, 2016 10 gauddi.com



“ gauddi

Version: 6.0 Page: 11-29

Nous vous conseillons de commencer par le téléchargement de vos images, vidéos et fichiers
HTMLS5 dans lesressources médiadepuisvotre bureau ou autre dossier. Ressources médiapeut étre
utilisé pour créer desmédias plein écranou comme une ressource pour insérer dans un modéle. Vous
pouvez utiliser uneressource médiadans de multiples fichiers média

- 1 =
4 BaMedia Assets Media Asse? Q =8|
B2 Library i Blocks - Restaurant - Coffee i
pload
Medio il Classic - Restaurant - Coffee
i Demo media assets New:folder
Media Assets MEDIA ASSETS -~ DEMO MEDIA'ASSETS'
Templates Upload Files
Select files
Add files to the upload queue and click the start button.
Filename @ Openen =
( il = [ %5 [ Zoeken:iri Picture
e » Pictures [ 49| [ zoeken in pictures P
Organiseren v Nieuwe map =- A ®
¢ Favorieten T i
B Bureaublad
& Downloads m i
23 Dropbox B [ | ‘g
#ll Recente locaties ‘ Business,jpg Calculatorjpg Keys.bmp
@ Add files | # Startupload ' Bibliotheken
&) Afbeeldingen
%] Documenten
& Muziek

B video's

Bestandsnaam: +  |Aangepaste bestanden -

Téléchargement de fichiers : cliquez surNouveauet sélectionnez ensuite Téléchargement.

Cliquez surAjouter des fichiers.

Sélectionnezles fichiers préférés et cliquez surQuuvrir.

Cliquez surDémarrer le téléchargementpour télécharger les fichiers dans Gauddi.

NB:

Vous pouvez utiliser les types de ressources média suivants :
. Images : .jpg et .png

. Vidéos : .flvet .MP4

© Gauddi®, 2016 n 7 gauddi.com
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4 EMedia Media Q = 12 -
G Library il Blocks - Restaurant - Coffee K
New from template
Media i Classic - Restaurant - Coffee New from media asset
Media Assets MEDIA New folder

Templates

Feeds

Blocks - Restaurant - Coffee Classic - Restaurant - Coffee

Cliquez sur Médias ;

Sélectionnez un dossierdans lequel vous voulez enregistrer les nouveaux médias ;

Si vous voulez utiliser un des modéles HTMLS5 (inclus), veuillez sélectionnerNouveau & partir
d’un modéle;

Si vous voulez utiliser une photo ou une vidéo en plein écran, choisissezNouveau 3 partir d’une
ressource média.

© Gauddi®, 2016 12 gauddi.com
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Créer unnouveau fichier médiaen utilisant 'un des superbes modéles HTML5

New media from template
Gl Library

Media name
Media

Media Assets
Template
Templates
(H5) Classic Image Text =
Feeds
Save in

Media ]
Duration
20 + l(sec)
Theme
Design
Basic
Backgroundcolor
u-
Textcolor
Clock
On
Text
Maintitie
Title
Description
Footnote
Image
Image (800x800)
-]
Background Image 1(1920x1080)
-]
Background Image 2 (1920x1080)
]

Nom :Renseigner ici le nom du fichier souhaité.

Modifier un modéle : Le modéle affiché est celui que vous avez sélectionné en cliquant sur

‘Nouveau a partir d’'un modéle’. Ici, vous pouvez sélectionner un autre modeéle a partir de la
bibliothéque

NB : changer d’un modéle vers un autre videra toutes les variables que vous avez peut-étre

remplies pour ce modéle spécifique.

Déterminez ici les « paramétres du théme » du modéle.

Entrezdes champs de texte

Sélectionnez une photo

Editer la photo: si 'image n’est pas encore au format préféré, vous pouvez I'éditer ici. Pour plus

de détails sur I'éditeur d’image, rendez-vous au § 3.7.
Cliquez surEnregistrerpour sauvegarder toutes les modifications.

© Gauddi®, 2016 13 gauddi.com
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3.7 Editeur d’'images
Lorsque vous traitez les images dans le modéle en utilisant/'éditeur d’images, la photo sera toujours
sauvegardée dans le rapport hauteur/largeur correct pour utilisation dans le modéle.

Image Ed@

Current size

Required size

800 px

crop

Crop position

Crop size

width
800 px
height

800 px

Media Assets/Classic - Restaurant - Coffee

Save as

coffee07_1920x1080

Save Cance!

Vous pouvezagrandir ou réduirela taille de 'imageen trainant un coin.

Cliquez surAppliquerorsque vous avez terminé I'édition de I'image..
Pourannulerles modifications, cliquez sur réinitialiser pour revenir a I'image d’origine.

Pour conserver I'image d’origine, utilisez enregistrer afin de lasauvegarder avec un nom de
fichier différent.

Cliquez surEnregistrerlorsque vous avez fini. Vous serez automatiquement redirigé vers le
modéle.

® ® OO

Changer de mode basique enMode avancévous permettra d’éditer votre image encore plus,
avec la liberté de la recadrer, de l'inverser et d’ajouter différents filtres.

© Gauddi®, 2016 14 [ gauddi.com
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Lorsque vous voulez afficher une image ou une vidéo en plein écran, vous choisissez Nouveau a
partir d’une ressource média.

#

New media from media asset
Gl Library

X Media name

Media

coffee09_1920x1080
Media Assets

File

Templates ) N

Classic - Restaurant - Coffee/coffee09_1920x108( [
Feeds
Save in

Media 4

Duration

20 : (sec)

Nom :Renseigner ici le nom du fichier souhaité.

Modifier le fichier : Le fichier affiché est celui que vous avez sélectionné en cliquant sur _«
Nouveau a partir d’'une ressource média ». Ici, vous pouvez modifier votre ressource médiaen
une autre ;

Durée :Déterminez la durée (en secondes) pendant laquelle vous voulez afficher le fichier.
Gauddi indique automatiquement la durée pour les fichiers vidéo ;

Cliquez surEnregistrerpour sauvegarder le fichier.

© Gauddi®, 2016 15 gauddi.com
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Feeds m Q

M Library RSS Feed

Media Twitter account
Media Assets NAME

Templates

Feeds

Cliquez surNouveauet sélectionnez les flux souhaités.

Le cms.gauddi.com supporte l'utilisation de flux RSS pour avoir des actualités en live disponibles
dans votre liste de lecture. Gauddi propose différents modéles en plein écran ainsi que des modéles
de téléscripteur qui supportent les flux RSS (fonctionnalité de lecteur RSS intégrée). Vous pouvez
sélectionner un flux RSS depuis tout site web et « copier-coller » FURL du flux RSS en tant que
variable.

Gauddi propose également un outil de génération RSS intégré. Cela rend la saisie de messages
vraiment facile, et vous les aurez a I'écran en une fraction de seconde.

5 1

Edit Rss feed: RSS demo feed
G Library

Name
Media
RSS demo feed
Media Assets

Templates -+ 7

bead =  POSITION MESSAGE sHoW

at

ed RSS| | ¥ ® ®

1 Welcome to Gauddi  +*

Donnez a votre flux RSS Gauddi un Nom propre ;
Sélectionner “+’;

Tapez votre message texte et cliquez .

NB:
Vous pouvez modifier 'ordre des messages et sélectionner s’ils sont affichés dans le flux

© Gauddi®, 2016 16 gauddi.com
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3.9.2 Connexion compte Twitter

Au menu flux, vous pouvez connecter votre compte Twitter a cms.Gauddi.com. Cela doit étre fait

« seulement une fois ». Twitter recoit I'info que Gauddi est une application de confiance, et que vous
voulez afficher des tweets. Avoir une connexion entre Twitter et Gauddi vous permet de ne pas
seulement afficher votre propre compte mais vous permet aussi d’afficher tout compte Twitter ou
recherche # hashtag que vous voulez.

NB:
Gauddi ne postera jamais sur votre compte et n’accédera jamais a vos connexions.

€ C' | @ https://api.twitter.com/oauth/authorize?oauth_token=gFW7IwAAAAAAegYCAAABUSHZ0k&force login=true w6 @ =

' Sign up for Twitter »

Authorize gauddi to use your

account? m

gauddi

enjoygauddi cms gauddi.com

J Remember me - Forgot password?

Authorize app Cancel

This application will be able to:

« Read Tweets from your timeline.
« See who you follow.

Will not be able to:

« Follow new people

« Update your profile

« Post Tweets for you

« Access your direct messages.
= See your Twitter password.

You can revoke access fo any application at any time from the Applications tab of your Settings page

New media from template

G Library
Media name
Media v
Media Assets
Template
Templates
(HE) Twitter —
Feeds
Save in
Media -]
Duration
a
v |(58C)

° A Twitter account is required to use this template. Click
here to add a Twitter account to this group

Tant que vous n"avezpasune connexion et vous ouvrez un « nouveau fichier média »a partir
d’'unmodéle Twitter, il vous montrera une notification avec un lien vers la page de connexion.

©
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Vous pouvez afficher des sujets d’actualité avec un support de flux RSS sur votre écran.

New media from template

[ Library (H5) Classic Ticker RSS ] - MNieuwe clip van Wesley Klein uitgebracht 10:26

Save in

Media ]

Duration
60 + |(sec)
Theme
Design
Basic v
Qpacity
100% v
Backgroundcolor
K
Textcolor

v

Images
Logo (200x100)

Source

url

Vous « copiez-collez » 'URL en tant que variable et vous pouvez lire le message sous la forme
d’un téléscript en bas de la page ou en haut d’un modele sur I'affichage a votre écran.

Les campagnes sont utilisées pour planifier vos médias pour une {un groupe de) chaine(s). La
création d’une nouvelle campagne peut étre effectuée en suivant un « assistant a quatre étapes ».
Entrez d’abordles infos générales sur la campagne, puisAjouter des médias. L'étape suivante est la
planificationet finalement lapublication de la campagne vers une (un groupe de) chaine(s) devotre
préférence.

La plus petitecampagnepeut contenir juste un seulfichier média, pouvant étre planifiée pour une
chaine spécifique. Mais il est possible d’ajouter plus defichiers médiaa une campagne, arranger leur
ordre au sein de lacampagne, décider s’ils doivent restergroupésou peuvent étre mélangésavec
d’autrescampagnesou méme joués enexclusivité. Vous pouvez cibler une campagne en utilisant un
segment spécifique (par exemple déjeuner 12h-14h) ou une journée spécifique (par exemple du lundi
au vendredi).
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NB:
La liste de lecture pour une chaine spécifique sera automatiquement générée, basée sur toutes les campagnes qui sont
valides pour une chaine donnée a un moment spécifique.

Campaigns Q

"E‘ Campaigns

CAMPAIGN NAME START END DUR. (SEC) STATUS
& Canteen Coffee 1/27/2016 00:00  11/2020 00:00 388
I E Reception Coffee 1/21/2016 00:00 1/1/2020 00:00 139

Cliquez surNouveaupour créer unecampagne;

Campaigns Q

& Campaigns

CAMPAIGN NAME START END DUR. (SEC) STATUS &
I ; Demo test campaign 3/31/2016 00:00 4/1/2016 00-00 312
; Canteen Coffee 1/27/2016 00:00 11/2020 00:00 388
I & Reception Coffee 1/21/2018 00:00 11/2020 00:00 139
"ﬁ’ Demo campaign 3/29/2016 00:00 3/30/2016 00:00 3

Une campagne peut avoir différents statuts :
Nouveau : une nouvelle campagne est en cours de création
Promue : une campagne est préte a étre publiée, mais I'utilisateur ne posséde pas les droits de

le

faire. Dans ce cas, tout le travail peut &tre fait par un utilisateur, et un utilisateur avec des
permissions plus élevées
doit I'approuver et la publier.
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Entrez les infos générales pour lacampagnesur cette page. Une fois que vous avez renseigné tous les
champs et votrecampagnea été sauvegardée, vous pouvez naviguer vers les autres étapes pour
ajouter des médias a la campagne.

5 4

New campaign n 5 5 A

Campalgn Media Schedule Publish
"E‘ Campaigns
Campaign name

Description

Layout Zone

16:9 Fullscreen v

Layout indicator

Nom :Renseigner ici le nom du fichier souhaité.
Mise en page : Sélectionnez la mise en page que vous voulez utiliser.

L’écran peut étre divisé en différentes « mises en page »comme « plein écran + téléscript »,
seulement « plein écran »ou d’autres options pour les murs vidéo ;

Avec cette option, il est important de spécifier lazoneque vous voulez utiliser pour cette
campagne ;

Suivant : Cliquez sur le bouton suivant lorsque vous avez choisi la mise en page. L’étape
suivante sera I'ajout de médias a votre campagne.

NB:
Avec Plein écran, vos médias seront joués en plein écran. Il est aussi possible de sélectionner une mise en page multi-zones.
Quand il y a plus d’une seule zone, vous devez sélectionner la zone ol vous voulez que votre campagne soit jouée ;
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M Dashboard

g Campaigns

Edit campaign : Demo campaign 3 2 z

v | Campalgn Media Schedule Publish

\& = BLOCKS - RESTAURANT - COFFEE

%, Coffee - Clock
00:00:12
iy
& Coffee - Megu De
I‘ 00:00f

Coffee - Clock A (RS ¥
00:00:12 aiEl e Coffee - Clock
i\ > o

D=
Coffee - Countdown Coffee - Image Text
00:00:20 =l 00:00:20

Coffee { )gshours Coffee - Sales Action
20 000020 3items 00:00:31

Ajouter des médias : A gauche de la page, les fichiers média que vous voulez ajouter a cette

campagne sont affichés dans la méme structure de dossiers créée dans la bibliothéque ;

Cliquez surAjouterou simplement « glissez et déposez »les fichiers vers la liste a droite de la
page ;

Vous pouvezchanger I'ordredes fichiers média englissant les médias vers le haut ou vers le bas;

Cliquez sur suivant pour planifier la campagne.
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Edit campaign : Demo campaign , 5 u .

Campaign WMedia Schedle Publish

% Campaigns
Publishing schedule

hen do you W camp{ e published

Start:  3/29/2016 00:00 @®© | End:| 3/30/2016 00:00 (@]

Segments

ific time segments

nts when you want to restrict your campaign 1o s

Use segments

Playlist mix-mode

How should this ¢

shuffled | grouped exclusive

Select Groups

Where do you want your campaign to be published

4 € Groups
£ All Canteens
£ All Receptions
v [ 2 Amsterdam

» [ 2 New York

Date de début / Date de fin : Vous pouvez planifier votre campagne sur la base d’'une date et
une heure spécifique. Saisissez ici la date de début et la date de fin souhaitée ;

En cliquant sur le calendrier, vous pouvez spécifier ladatede début ;
En cliquant sur I’horloge, vous pouvez spécifier I’heure ;

En cliquant sur le calendrier, vous pouvez spécifier ladatede fin ;

NB:

Une campagne expire automatiquement & la date de fin. Cela veut dire que la campagne ne fait plus partie de la liste de
lecture. La campagne se trouvera a la page de vue d’ensemble avec le statut expiré. Il est possible de réutiliser une campagne
expirée en lui attribuant une nouvelle date de début et de fin.

Il est aussi possible de terminer une campagne manuellement avant qu’elle ait atteint la date de fin.
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Date:
Page:

Si nécessaire, vous pouvez planifier une campagne a une heure / un segment spécifique par jour.

"=’ Campaigns
Publishing schedule

Start: 3/29/2016 00:00 E © End

Segments

Ise segments

Add

NAME START END

Lunch 12.00 14:.00

Edit campaign : Demo campaign

When do you want your campaign to be published?

3/30/2016 00:00

MO TU

v v

1 2

Campaign Media

Clea

WE TH FR SA SU

v v

Schedule

[ Select segments

+*

¢ NAME

START END MO TU WE TH FR SA SU

Pourajouter un segmenta une campagne, vous cliquez sur ajouter. Ici, vous pouvez
sélectionner un segment créé auparavant ou créer un nouveau segment ;

Si vous voulez créer unnouveau segment, vous cliquez sur le symbole plus ;

Saisissez lenom,les dates de début et de finet lesjours concernés;

Sélectionnez ce bouton pour enregistrer ce segment ;

Cliquez surOKpour revenir a la campagne ;

5 &

4

Publish

Il est possible d’ajouter plus d’un segment a une campagne. Tous les segments valides sont
affichés dans une liste. Vous pouvez cliquer et adapter si nécessaire.

NB : Une fois qu’un segment a été sauvegardsé, il est possible de le sélectionner aussi pour d’autres campagnes

(nouvelles) !
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Le mode mélangé de la liste de lecture définira comment la campagne sur laquelle vous travaillez
sera combinée avec d’autres campagnes qui sont valides pour la (les) méme(s) chaine(s).

5 1

Edit campaign : Demo campaign ; 5 n .

Campaign Mecla Schedule Publish
= 5

= Campaigns

Publishing schedule

When do you want your campaign 10 be published

Start:| 3/29/2016 00:00

End:| 3/30/2016 00:00 ©

Segments
Use segments when you want to restrict your campaign to specific time segments

Use segments

Playlist mix-mode
How should this campaign be arranged with existing campaigns?

huffled uped Isive

Select Groups

4 € Groups
£ All Canteens
£ All Receptions

£ Amsterdam

» [ 2 New York

Meélangé : Les fichiers média de cette campagne seront mélangés aléatoirement avec d’autres
fichiers médias d’autres campagnes ;

Groupes : Les fichiers média dans cette campagne sont joués dans une séquence et joués dans
I'ordre spécifié. lls seront groupés ensemble et pas mélangés avec des fichiers média d’autres
campagnes ;

Exclusif : Les fichiers média de cette campagne primeront sur toutes les autres campagnes.
Celle-ci est la seule campagne a s’afficher. Toutes les autres campagnes sont temporairement
mises en pause. |l est possible de planifier plus d’'une campagne exclusive a la fois. Celles-ci
seront affichées ensemble et en exclusivité.
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Maintenant que les fichiers média ont été ajoutés et que les dates de début et de fin sont planifiées,
vous pouvez attribuer les campagnes a des groupes spécifiques ou les campagnes doivent étre
visibles.

1

Edit campaign : Demo campaign ; 5 B .

Campaign Media Schedule Publish
"=’ Campaigns
Publishing schedule

When do you want your ¢ n 10 be pu hed
Start:| 3/29/2016 00:00 (® End:| 3/30/2016 00:00 [C]
Segments

ant to restrict your campaign to

Use segments

Playlist mix-mode

How should this ca

shuffled grouped exclusive

Select Groups

26

roups
£ All Canteens
£ All Receptions
» [ 2 Amsterdam

» [ € New York

Sélectionnez legroupe de chaine(s) ol cette campagne doit étre visible ;

Cliquez sur enregistrer pour confirmer et sursuivant.
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Maintenant que les fichiers média ont été ajoutés, la campagne peut étre publiée. Sur cette page,
vous verrez un résumé des données entrées et des médias ajoutés. Vous pouvez sélectionner Iarticle
spécifique si vous voulez encore changer quelque chose. Vous serez automatiquement redirigé vers
cette étape de I'assistant.

’ 4

Campaign : Demo campaign : 5 5

Campaign Media Schedule Publish

5 Campaigns

@
Ir)

= 00:00:12

m Coffee - Clock @
Demo campaign 3
- Coffee - Menu Detailed o

<
-

®E 00:00:12

LA g
Layout 16:9 Fullscreen ml Coffee - Clock ® & = 00:0007
Zone Main
Start 3/29/2016 00:00
End 3/30/2016 00:00
Segments Lunch : MO TU WE TH FR 12:00 - 14:00
3 items 00:00:31
Playlist mix- shuffled
mode
Groups Amsterdam, New York

Publish Promote Back to campaigns i Delete

Quand vous étes prét apublieda campagne, cliquez surpublieret votre campagne fera partie de
la liste de lecture pour la (le groupe de) chaine(s) a laguelle elle a été attribuée ;

En fonction des droits que vous avez dans cms.gauddi.com, vous pouvez avoir des droits de
publier et/ou depromouvoirdes campagnes. Si vous n’avez pas les droits de publier une
campagne, votre derniére action
dans le processus sera de lapromouvoir. Une notification e-mail sera envoyée a un autre utilisateur
qui
a des droits depublication. Une campagne avec le statut Promu (préte a étre revue) ne sera pas
affichée dans laliste de lectureen live.
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Une liste de lecture est une liste de tous les médias sur une chaine a un moment donné. La chaine
jouera la liste de lecture dans la séquence montrée ici. La liste de lecture est composée de toutes les
campagnes publiées sur cette chaine.

Playlists Q
BE  Playlists CHANNEL PLAYER WORKSPACE LAST PLAYLIST
BB Amsterdam Canteen DEMO-PLAYER-1 (DEMC-W-COMPANY) Dema workspace
E*H New York Reception DEMO-PLAYER-2 (DEMO-W-COMPANY- Demo workspace

Cliquez sur unechainepour voir laliste de lecturede cette chaine.
Maintenant, une prévisualisation de la liste de lecture démarrera comme affichée a I'écran.

Playlists for channel : New York Reception

vl

TR Paiss

BNIVE T IE T EC)

loal plyghee

Worghnl

Cuffve Durnper
N AR T drreer

R e arne v

Vous pouvez sélectionner unedatepour voir laliste de lecturea une date et une heure
spécifiques dans le futur.
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6 Aide

4 W gauddi online help

» Bunaappeasonsaeent VWhat is Dashboard meant for?

< W Dashboard A dashboard is a user interface that, somewhat resembling an automobile's dashboard. organizes and presents information in an interactive way that is easy to use
B What is Dashboard me the application. In gauddi the Dashboard is meant to show the user and overview of the latest updates, the number of users within his or her workspace, campaign
statistics and quick links to

@I What appears on Dash + ADD MEDIA
B How do | return to Das * NEW CAMPAIGN
= REPORTS.
& what is new?
B Player Status How do | use Dashboard?
B Campaign Statistics « Use the dashboard as an interactive panel to quickly enter the different chapters (components) of gauddi

» WlLibrary

» W campaigns.
» W Playlists

v Wl Channels

W Workspace

Cliquez sur Aide pour accéder a la fonction d’aide en ligne de Gauddi. C’est un menu
contextuel qui s’ouvre dans un nouveau cadre du navigateur ;

@ Utilisez I'arborescence a gauche pournaviguer dans les pages d’aide.
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Ressource média :

Les ressources média sont des vidéos ou des images qui sont téléchargées vers la bibliotheque. Ces
vidéos et images peuvent étre utilisées pour remplir un modéle ou étre attribuées en tant que média
plein écran dans la bibliothéque des médias. Les ressources média peuvent étre utilisées dans plus
d’'un modéle ou média.

Média :
Un contenu Signage numérique prét a 'emploi. Il peut s’agir demédiasbasés sur unmodéle HTML50ou
unevidéo ou une image en plein écrana partir de labibliothéque deressources média.

Modéle :

Le systéme de gestion de contenu de Gauddi est doté d’une bibliothéque de modéles HTMLS5 bien
fournie.

Unmodéle HTML5est un fichier avec une mise en page et une animation fixes mais avec uncontenu
variable. En fonction du type de modéle, vous pouvez entrer dutexte, ajouter desimages, deslogosou
unevidéo. Vous pouvez modifier les couleurs et I'aspect. |l y a des modéles qui ont des connexions
avec des flux de données comme la météo, les actualités (RSS), la circulation ou les médias sociaux.
Des modéles sont disponibles au format paysage et portrait. Si vous avez des questions spécifiques
sur la customisation des modéles en fonction de vos besoins, n’hésitez pas a nous contacter.

Editeur d’images :
Gauddi est doté d’un éditeur d’images intégré. Toutes les fonctions basiques pour ajuster votre
image, comme le recadrage, I'inversion et I'ajout d’un filtre sont disponibles en quelques clics.

Campagnes :
Les campagnes sont utilisées pour planifier vos médias pour une {un groupe de) chaine(s). La

création d’une nouvelle campagne peut étre effectuée en suivant un « assistant a quatre étapes ». La
plus petite campagne peut contenir juste un seul fichier média, pouvant étre planifié pour une chaine
spécifique. Mais il est possible d’ajouter plus defichiers médiaa une campagne, arranger leur ordre
au sein de lacampagne, décider s’ils doivent restergroupésou peuvent étre mélangésavec
d’autrescampagnesou méme joués enexclusivité.

Segments :
Vous pouvez cibler une campagne en utilisant un segment spécifique (par exemple déjeuner 12h-14h)

ou une journée spécifique (par exemple du lundi au vendredi).

Liste de lecture :
La liste de lecture pour une chaine spécifique sera automatiquement générée, basée sur toutes les
campagnes qui sont valides pour une chaine donnée a un moment spécifique.
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